Proposta comercial
de patrocinio

LONGEVUS

Dr. Marcos Ramalho em parceria com a Pace Lab

O LONGEVUS é um evento do Dr. Marcos Ramalho, em parceria com a Pace Lab, dedicado a longevidade por
meio de atividade fisica, educacao e convivéncia. Convidamos marcas a integrar experiéncias presenciais,
exposicao planejada e contelido nas redes sociais.

As oportunidades estdo organizadas em trés cotas: A Apresentadora, B Parceira de experiéncia e C Apoiadora.
Cada nivel oferece uma combinacio propria de destaque, contato com os participantes e entregas de
comunicacao.

Informacoes do evento

N

Ingresso individual R$ 300 por inscrito

Inclusdes Atividades e experiéncias da programacao, café da manha e almoco
Bebidas Cobradas a parte

Data e local 28/11, a partir das 6h - Vivare Beach Club

Capacidade e publico estimado A definir

Experiéncias previstas

¢ Movimento e bem-estar. Aula de HYROX, yoga e espaco de fisioterapia, com orientacao sobre a proposta de
cada estacao.

¢ Educacio para a longevidade. Contelidos explicativos integrados as atividades e participacao do Dr. Marcos
Ramalho em formato a alinhar.

e Gastronomia e convivéncia. Café da manha, almoco, DJ e banda ao vivo ao longo da programacao.

e Marcas parceiras. Stands, demonstracoes, experimentacao de produtos e acdes de relacionamento
conforme a cota escolhida.

Publico de interesse: pessoas interessadas em atividade fisica, qualidade de vida e longevidade, incluindo a comunidade da Pace

Lab. Perfil demografico, nimero de participantes e alcance digital serdo apresentados a partir dos dados disponiveis antes da
comercializacdo.
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Hierarquia das entregas

O peso comercial de uma entrega depende do destaque da marca, da exclusividade, do tempo de contato com o
publico e da possibilidade de medir uma acdo. A ordem abaixo € uma recomendacao para este evento, ndo uma
previsao de engajamento.

m Entrega Valor para a marca

. Associacao principal ao evento e diferenciacdo em relacio as
Assinatura como apresentadora e

1 .. demais marcas. Valor estratégico; nao equivale, por si sé, a
exclusividade de segmento . ~
interacao.
5 Estacdo patrocinada e stand com Contato direto, demonstracao, experimentacao e possibilidade de
ativacdo cadastro voluntario ou uso de cupom.
— . R Espaco para explicar a parceria e apresentar uma chamada para
3 Reels e publicacbes dedicadas a marca E) c©op P P , P 3 P
acao, com desempenho mensuravel no perfil.
4 Stories dedicados com marcacao e Divulgacdo em momentos especificos, direcionamento para a
chamada para acao ativacao e possibilidade de medir cliques.
5 Background de fotos e sinalizacdo em Exposicdo durante a jornada e presenca visual nos registros em
pontos de alto fluxo gue as pecas aparecerem.
. . Repeticao visual e identificacdo da marca no espaco. O efeito
6 Wind banners e bandeiras - . ¢ 265
depende da posicdo e do fluxo de pessoas.
. Presenca de apoio. O panfleto pode direcionar para um QR Code
7 Logos em pecas coletivas e panfletos ¢ P P P P Q

ou oferta, com mensuracdo propria.

Exposicao e interacao tém funcgoes diferentes

Uma postagem dedicada recebe mais peso que um panfleto nesta arquitetura porque oferece espaco editorial e
dados de desempenho. Isso ndo significa que qualquer postagem tera resultado superior: a relevancia do
conteldo, a distribuicdo e a qualidade da oferta influenciam a resposta do publico.

Um stand apenas com logotipo funciona como exposicao. Para ocupar uma cota superior, a proposta é ter uma
atividade: teste de produto, demonstracdo, orientacao relacionada a experiéncia ou convite claro para conhecer
a marca.

Aplicacao as trés cotas

A concentra a assinatura principal e o maior conjunto de entregas. B combina presenca ativa em uma estacao
com contelido préprio. C oferece entrada por exposicao compartilhada e materiais de apoio. A hierarquia
preserva uma diferenca perceptivel entre os pacotes.
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Cotas de patrocinio

Configuracdo inicial sugerida: uma cota A, até trés cotas B e até quatro cotas C. O limite total de oito marcas
devera ser conferido com a planta do local e a capacidade de producao antes da oferta comercial. Os valores
permanecem em aberto.

Apresentadora A definir
B Parceira de experiéncia Até 3 A definir
C Apoiadora Até 4 A definir
A Apresentadora

Para a marca que deseja ocupar a posicao de maior destague no LONGEVUS. Inclui assinatura “Apresenta”,
exclusividade no segmento comercial definido para a parceria, prioridade na escolha de uma estacao e area para
stand em posicao principal.

A entrega combina protagonismo na comunicacao geral, dois Reels dedicados e maior volume de Stories e
materiais fisicos. A marca tera relatério individual com os registros das entregas e os indicadores disponiveis.

B Parceira de experiéncia

Para marcas que desejam demonstrar seu produto ou servico e conversar diretamente com o publico. Cada
parceira sera associada a uma estacao disponivel e tera area para stand, sinalizacio local e contetido dedicado.

O foco é a qualidade da interacdo dentro daquela experiéncia. A associacao é exclusiva naquela estacao; nao
inclui exclusividade de segmento em todo o evento. A selecdo de marcas respeitara o segmento reservado a cota
A.

C Apoiadora

Para marcas que desejam integrar o evento com uma estrutura mais compacta. Inclui identificacdo como apoio,
participacdo em comunicacao coletiva, espaco de balcdo compartilhado e presenca no painel de parceiros.

Permite apresentar materiais e amostras no ponto definido. Stand independente, estacdo patrocinada e
conteldo individual sdo diferenciais das cotas superiores.

Ordem de destaque visual

A realizacdo pelo Dr. Marcos Ramalho e a parceria com a Pace Lab permanecem identificadas. As marcas entram
em trés blocos: Apresenta para A, Patrocinio para B e Apoio para C. Na comparacao entre patrocinadores, A tera
maior destaque, B tera presenca intermediaria e C tera assinatura de apoio legivel.

Cada coluna das matrizes seguintes representa o pacote completo de uma marca. As cotas ndo se somam. Quantidades, dimensodes
e vagas sdo propostas para validacao antes da comercializacao.
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Matriz de presenca no evento

Entregas fisicas sugeridas por marca. Os pontos de instalacio e as areas devem ser reservados na planta do
evento. Background corresponde ao painel de fundo para fotos.

A Apresentadora B Experiéncia C Apoiadora

Assinatura “Apresenta”

Exclusividade de segmento

Associacao a uma estacao

Area para stand

Balcao compartilhado

Wind banners exclusivos
Bandeira exclusiva
Background geral de fotos

Sinalizacdo geral em 2
pontos

Identificacao da estacao

Menc¢oes na locucao

Amostras e panfletos

Exclusiva

1 segmento definido para o
evento

1 estacdo, com prioridade
de escolha

1areade 3x3 mem
posicao principal

Atendimento no préprio
stand

2 unidades
1 unidade

Logo no bloco Apresenta

Logo em maior destaque

Logo em 1 placa da estacido

3 individuais ao longo do
evento

No stand e na ativacdo

Experiéncias disponiveis para associacao

Nao inclui

Nao inclui

1 estacio disponivel por
marca

1 4rea de 2 X 2 m no circuito
de marcas

Atendimento no préprio
stand

1 unidade
Nao inclui
Logo no bloco Patrocinio

Logo em destaque
intermediario

Logo em 1 placa da estacdo

1 individual na chamada da
estacao

No stand e na estacdo

Nao inclui

Nao inclui

Nao inclui

Nao inclui

1 espaco de até 1 m linear

Nao inclui

Nao inclui

Logo no bloco Apoio

Logo no bloco de apoio

Nao inclui

1 agradecimento coletivo

No balcdo compartilhado

Sugestdo de quatro espacos: movimento com aula de HYROX; yoga; recuperacao com fisioterapia; e convivéncia
gastronémica. A escolhe primeiro e as trés cotas B ocupam os espacos restantes. Cada estacdo deve ter
explicacdo sobre seu propésito e funcionamento.

A associacdo comercial identifica quem viabiliza a experiéncia. O contetido educativo e as orientacdes dos profissionais sdo

definidos pela organizacdo e pelos responsaveis de cada atividade.

As areas para stand e balcao nao incluem montagem ou mobiliario. As responsabilidades de producao estao descritas ao final.
Vagas e dimensoes dependem da planta aprovada.
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Matriz de comunicacao digital

Publicacoes previstas no perfil oficial da Pace Lab. As quantidades abaixo sdo por marca, salvo as pecas
explicitamente coletivas. Cada tela de Story corresponde a uma unidade.

A Apresentadora B Experiéncia C Apoiadora

Reels dedicados

Post de antincio da parceria

Stories
3 pecas gerais no feed
Video geral de resumo

Fotos selecionadas da
presenca da marca

Relatério de entregas

Definicao das pecas

2 videos: 1 antes e 1 depois

1 publicac¢io individual
antes do evento

6 telas dedicadas: 2 antes, 3
no evento e 1 depois

Logo no bloco Apresenta

Logo na abertura e no
fechamento

8 imagens

Individual, com dados das
acoes proprias

1 video da experiéncia, apos
o evento

1 publicacio individual
antes do evento

3 telas dedicadas: 1 antes, 1
no evento e 1 depois

Logo no bloco Patrocinio

Logo no bloco final de
patrocinadores

4 imagens

Individual, com dados das
acoes proprias

Nao inclui
Presenca em 1 publicacdo

coletiva de apoios

Presenca em 1 tela coletiva
antes do evento

Logo no bloco Apoio

Logo no bloco final de
apoios

2 imagens, podendo ser de
espacos compartilhados

Geral, com comprovacao
da presenca coletiva

As trés pecas gerais sao: lancamento do evento, abertura das inscricoes e programacao. O video geral de resumo
€ uma entrega coletiva adicional e ndo substitui os Reels dedicados. A publicacdo de apoios retine as marcas C em
uma Unica peca; o mesmo vale para a tela coletiva de Story.

Publicacoes dedicadas incluem marcacao do perfil parceiro e chamada para acdo combinada. O convite para
publicacdo em colaboracio pode ser utilizado nas pecas individuais, mediante aceite do parceiro. Divulgacdo no
perfil do Dr. Marcos Ramalho e midia paga dependem de escopo especifico e ndo compdem as quantidades

acima.

Capacidade de producao

Com todas as vagas sugeridas preenchidas, o plano soma 5 Reels dedicados, 4 posts individuais, 1 post coletivo
de apoios, 3 pecas gerais e 1 video de resumo: 14 publicacdes no feed. Acrescentam-se 16 telas de Stories e 28

fotos selecionadas. Esse volume deve entrar no orcamento e no calendario da equipe.

A cota remunera as entregas acordadas. Alcance, cliques, cadastros e vendas serdo apurados quando mensuraveis; ndo ha garantia

de resultado numérico.
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Ativacao e comprovacao de resultados

Cada parceria deve comecar com um objetivo claro: aumentar reconhecimento, estimular experimentacao, gerar
contatos interessados ou direcionar para uma oferta. A acao presencial e a chamada nos contetidos devem servir
a esse objetivo.

Jornada de entrega sugerida

e Antes do evento. Do inicio da campanha até a véspera: anincio das marcas, explicacdo das experiéncias,
definicao da ativacdo e preparacao de links ou QR Codes especificos.

¢ Durante o evento. Instalacdo da comunicacao, funcionamento dos espacos, registros fotograficos, Stories,
mencoes e contagem das interacées quando houver equipe e método definidos.

¢ Depois do evento. Contetdos de encerramento até D+7, consolidacdo dos indicadores em D+14 e relatério
até D+15. A coleta comeca com cada publicacao, incluindo os Stories. D é a data do evento; os prazos sao
sugeridos.

Indicadores e evidéncias

Presenca no
evento

Controle de entrada. N3o representa automaticamente

Participantes que fizeram check-in ..
P q visitantes de cada marca.

Dados nativos do perfil, com periodo de medicao. Separar

Exposicao digital Alcance e visualizacdes por contetido e
alcance de visualizagoes.

Curtidas, comentarios, salvamentos, Dados por publicacdo, conforme disponiveis na

Interacio digital .
¢ & compartilhamentos e respostas plataforma.

Cliques, cadastros voluntarios e uso de Link ou QR Code por marca e origem; formulario ou
Interesse na marca

cupom controle de resgates.
Participacdo na Demonstracoes, experimentacdes ou Contador ou registro da equipe. Informar se a medida
ativacdo atendimentos realizados conta pessoas Unicas ou acoes.

Execucdo do . Fotos das pecas e espacos, links das publicacoes e
X ugl . Itens contratados e itens entregues . et - PES ! S
patrocinio registro das mencoes.

Leitura dos resultados

Pessoas alcancadas podem se repetir entre publicacdes: a soma dos alcances ndo deve ser apresentada como
publico Unico da campanha. Interacdes e cadastros também nao equivalem a vendas. Receita atribuida sé entra
no relatério quando houver rastreamento e dados fornecidos pela marca.

Cadastros para relacionamento com a marca serdo voluntérios. A lista geral de inscritos e informacdes de atendimentos
profissionais ndo integram a entrega comercial. Para C, os indicadores das pecas coletivas serdo identificados como resultados do
conteudo compartilhado.
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Condicoes e definicoes comerciais

Responsabilidades propostas

e Organizacao do LONGEVUS e Pace Lab. Reservar as areas, produzir e instalar as pecas de comunicacio
previstas na cota, publicar os conteldos, realizar os registros e entregar o relatério. Incluir esses custos na
futura precificacao.

e Marca parceira. Fornecer logo e contelido aprovado, equipe, montagem e mobiliario do stand ou balcao,
produtos, amostras e materiais préoprios. Necessidades de energia, equipamentos e operacao serdo
dimensionadas antes da confirmacao.

e Participacao dos profissionais. Combinar horarios, formato das aulas, capacidade dos atendimentos e
explicacbes das estacoes. A presenca do Dr. Marcos Ramalho no evento ndo constitui recomendacao
comercial automatica de produtos.

Composicao do investimento

Os valores de A, B e C serdo definidos ap6s o orcamento do evento, a confirmacao do publico e a validacao das
areas e entregas. Considerar custos de producao e atendimento de cada cota, espaco ocupado e valor dos
direitos exclusivos. O preco de R$ 300 é do ingresso e ndo determina o valor do patrocinio.

Cortesias, credenciais de equipe, condicbes de pagamento e eventual permuta serao definidas separadamente.
Produtos ou servicos oferecidos em permuta ndo geram enquadramento automatico em uma cota. Venda de
produtos e operacdo de bebidas precisam de acordo especifico com a organizacao.

Definicoes para fechar a proposta

Inicio as 6h em 28/11, no Vivare Beach Club. Concluir a sequéncia e a duragao

Horarios das atividad
orarios das atividades das atividades.

Capacidade e previsdo de inscritos Dimensionar alimentacao, atividades, atendimentos e espacos de parceiros.
Dados do publico e das redes da Pace Apresentar perfil e desempenho observado, sem estimativas de alcance sem
Lab base.

Planta, vagas e custos de producio Confirmar os limites sugeridos de 1 A, 3 B e 4 C e precificar os pacotes.

Escopo do Dr. Marcos e demais

profissionais Concluir a programacao e combinar eventual conteldo em canais proprios.

Apresentacao digital do evento

A apresentacao digital reline as experiéncias, os ambientes, o kit, os materiais e as cotas. Articulacdo comercial: Harrison Fagundes,
marketing da Pace Lab.

Referéncias de estruturacao

A organizacao por objetivos, pontos de contato e indicadores tem como referéncias: Cvent sobre captacdo de patrocinadores € Cvent
sobre estratégia e medicao de eventos. As cotas e quantidades deste documento sdo recomendacdes especificas para o LONGEVUS.
Consulta em 9 de setembro de 2026.
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https://www.cvent.com/en/blog/events/event-strategy-guide
https://www.cvent.com/en/blog/events/event-strategy-guide
https://www.cvent.com/en/blog/events/how-to-get-event-sponsors
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